Plan komunikacji

Termin

Cel komunikacji

Nazwa dzialania
komunikacyjnego

Adresaci dzialania
komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Srodki przekazu

Wskazniki wraz z
warto$ciami

Planowane efekty dzialan
komunikacyjnych

1
polowa
2016

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji
przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy, kryteriach
oceny i zasadach
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
LGD i organy LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 22 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 3200
ulotek

(4 rodzaje ulotek * 800
szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:

200 plakatow (( 5
rodzajow plakatow*5
sztuk*8 gmin )
(weryfikacja: protokot
pracownika))

- liczba o0sob, ktdre zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

-liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 10 wydarzen
promocyjnych * 320 o0s6b tacznie 3200 oso6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- ok. 4434 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)




Plan komunikacji

1
polowa
2016

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Publikacje LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne
dotyczace zasad
przyznawania
pomocy,
kryteriéw oceny i
zasad wyboru
operacji

Szkolenia
dotyczace zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosé

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
LGD i organy LGD

- biuletyn LGD

- spotkania
informacyjno-
konsultacyjne

- szkolenia dla
beneficjentow,
pracownikow biura LGD
i organow

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD-

1 rodzaj biuletynu* 1

wydarzenie promocyjne
*200 os6b tacznie 200

biuletynéw

- liczba
przeprowadzonych
spotkan: 14 spotkan

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- 4 szkolenia

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 1 wydarzenie *
200 o0s6b tacznie 200 osob (weryfikacja na
podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- 177
0s0b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne- min.
96 0s0b (weryfikacja na podstawie ankiety)

- liczba 0s6b przybytych na szkolenia - 86
0sOb (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),
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- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z

1
polowa
2016

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjna o
funkcjonowaniu i
dziatalnos$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych

(np. konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
- 3 informacje.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 1
rodzaj ulotki * 500 szt.
facznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 3
rodzaje plakatow*5
sztuk*8 gmin tacznie 120
plakatow (weryfikacja:
protokot pracownika)

informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika

odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych —ok. 2660
0s0b (weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje
88 681 0sob z czego ok 3% odwiedza strony

internetowe urz¢dow)

wydarzen promocyjnych — 10 wydarzen
promocyjnych * 50 osob tacznie 500 0s6b

- liczba 0séb poinformowanych podczas

(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych o
rozpowszechnianiu informacji o
funkcjonowaniu i dziatalno$ci LGD- 4434
0sob (weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje
88 681 0sob z czego ok 5 % odwiedza urzedy,

MOPS-y, GOK-i itp.)
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potowa
2017

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
LGD i organy LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min
200 szt. (min. 4 rodzaje
*min. 50 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:

120 plakatow ( min 3
rodzaje plakatow * min 5
szt. * 8 gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 1 wydarzenie
promocyjne * min. 200 0sob tacznie min. 200
0s0b (weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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wyboru operacji
przez LGD

konsultacyjne

| Rozpowszechnianie Szkolenia z zasad | - beneficjenci i - szkolenia dla
potowa | informacji o przyznawania - ' potencjalni- beneficjentow - liczba - liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min.
2017 przeprowadzanych pomocy, kryteriow beneficjenci przeprowadzonych 40 os6b (weryfikacja na podstawie listy
konkursach, zasadach oceny i zasad szkolen- min.2 szkolenia.| obecnosci),
przyznawania pomocy, wyboru operacji lokal
kryteriach oceny i zasadach przez LGD ) 01 alna .,
wyboru operacji przez LGD SpO1ECZnose
- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode, liczb liczb $b poinf h pod
Publikacja LGD starsze, r-ozI[():rZO\;avadzonych \;}yd;crzzez; (;Sr?)m%z;}no;ﬁowxzcl I\j\;)ydcazrisenie
ienct o — min.
E;egoiztl;ozzgag;ne, biuletyn LGD biuletynow LGD — 200 | promocyjne * min. 200 os6b tacznie min. 200
wykluczone lub (1 rodzaj biuletynu * 1 0s6b (we_ryﬁkaCJa na podstawie protokotu
zagrozone wydarzenie promocyjne | Pracownika)
wykluczeniem * 200 0sdb)
spotecznym)
Spotkania
informacyjno- - liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
konsultacyjne z - liczba 72 o0s6b (weryfikacja na podstawie listy
zasad _ przeprowadzonych obecnosci),
przyznawania . . spotkan: min - liczba osob oceniajacych pozytywnie
pomocy, kryteriéw - spotkania 9 spotkar spotkania informacyjno — konsultacyjne-
oceny i zasad informacyjno- min. 46 oséb (weryfikacja na podstawie

ankiety)
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polowa
2017

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjna o
funkcjonowaniu i
dziatalnos$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
—min. 1 informacja

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 200
szt. (min. 1 rodzaj
ulotek*min. 200 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 40
plakatéw ( min 1 rodzaj
plakatu * min 5 szt.
*8gmin ) (weryfikacja:
protokot pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 1 wydarzenie
promocyjne * min. 200 0sob tacznie min. 200
0s6b (weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, Kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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polowa
2017

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki, lokalne media

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 2
informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min.
1 rodzaj *min. 200 szt.
facznie min 200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatu *
min 5 szt. *8 gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
medidéw (np. prasa): min.
1 informacja

- liczba
przeprowadzonych
spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 1 wydarzenie
promocyjne * min. 200 0sob tacznie min. 200
0s0b (weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0sob poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 osob
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie- naklad prasy to
ok. 5 000 egzemplarzy zaktada si¢, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z informacja)

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
72 0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne- -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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1
polowa
2017

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
LGD i organy LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min.
4 rodzaje *min. 300 szt.
facznie min 1200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 3 rodzaje plakatow *
min 5 szt. * 8 gmin
facznie 120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
1200 os6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

konsultacyjne

spotkan: min
9 spotkan

1l Rozpowszechnianie Szkolenia z zasad | - beneficjenci i - szkolenia dla - liczba
potowa informacji o przyznawania - ' potencjalni- beneficjentow przeprgwaqlzonych | -liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min.
2017 przeprowadzanych pomocy, kryteriow | beneficjenci szkolen- min.2 szkolenia.| 40 osob (weryfikacja na podstawie listy
konkursach, zasadach oceny i zasad obecnosci),
przyznawania pomocy, wyboru operacji
kryteriach oceny i zasadach przez LGD - lokalna .,
wyboru operacji przez LGD spotecznos¢
- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
Spotkania wykluczeniem
informacyjno- spotecznym) - spotkania - liczba - liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
konsultacyjne z informacyjno- przeprowadzonych 72 osob (weryfikacja na podstawie listy

obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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1
polowa
2017

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjna o
funkcjonowaniu i
dziatalnos$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozpowszechnionych
elektronicznie do 8 gmin
—min. 1 informacja

- liczba
rozprowadzonych

tematycznie ulotek:. min.

1 rodzaj *min. 1200 szt.
facznie min 1200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatow *
min 5 szt. * 8gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
1200 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba osob poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, Kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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1
polowa
2017

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki, lokalne media

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 2
informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min.
1 rodzaj *min. 1200 szt.
facznie min 1200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatow *
min 5 szt. * 8gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
medidéw np. prasa: min. 1
informacja

- liczba
przeprowadzonych
spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
1200 os6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0sob poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 os6b
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie- naklad prasy to
ok. 5 000 egzemplarzy zaktada si¢, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z informacja

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
72 0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
LGD i organy LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min.
4 rodzaje *min. 300 szt.
facznie min 1200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 3 rodzaje plakatow *
min 5 szt. * 8 gmin
facznie 120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
1200 os6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteridow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Publikacja LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- szkolenia dla
beneficjentow

- biuletyn LGD

- spotkania
informacyjno-
konsultacyjne

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- min.2 szkolenia.

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD — 1
rodzaj biuletynu * 6
wydarzen promocyjnych
*200 oso6b tacznie 1200
biuletynow

- liczba
przeprowadzonych
spotkan: min

9 spotkan

- liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min.

40 os6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzen
promocyjnych * min. 200 0s6b tacznie min.
1200 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
72 o0s6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjna o
funkcjonowaniu i
dziatalnos$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
—min. 1 informacja

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min.
1 rodzaj *min. 1200 szt.
facznie min 1200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatow *
min 5 szt. * 8 gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b facznie min.
1200 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, Kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 2
informacje

- liczba
rozprowadzonych

tematycznie ulotek:. min.

1 rodzaj *min. 1200 szt.
facznie min 1200 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatow *
min 5 szt. *8 gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
mediéw np. prasa:
min. 1 informacja

- liczba
przeprowadzonych
spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 6 wydarzenie
promocyjne * min. 200 0sob tacznie min.
1200 os6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0sob poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 osob
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie- naklad prasy to
ok. 5 000 egzemplarzy zaktada si¢, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z informacja

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
72 0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

1
polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
LGD i organy LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:. min.
4 rodzaje *min. 350 szt.
facznie min 1400 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 3 rodzaje plakatow *
min 5 szt. * 8gmin
facznie 120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 7 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
1400 os6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

1
polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteridow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- szkolenia dla
beneficjentow

- spotkania
informacyjno-
konsultacyjne

- liczba
przeprowadzonych

szkolen- min.2 szkolenia.

- liczba
przeprowadzonych
spotkan: min

9 spotkan

- liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min.

40 os6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
72 osob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

1
polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjna o
funkcjonowaniu i
dziatalnos$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
—min. 1 informacja

- liczba
rozprowadzonych

tematycznie ulotek:. min.

1 rodzaj *min. 1400 szt.
facznie min 1400 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatow *
min 5 szt. * 8gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 osob. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 7 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
1400 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, Kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 os6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

1
polowa
2018

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 2
informacje

- liczba
rozprowadzonych

tematycznie ulotek:. min.

1 rodzaj *min. 1400 szt.
facznie min 1400 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
min 1 rodzaj plakatow *
min 5 szt. * 8gmin
facznie 40 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
mediéw: min. 1
informacja

- liczba
przeprowadzonych
spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 7 wydarzenie
promocyjne * min. 200 0sob tacznie min.
1400 os6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 4434 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5 % odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0sob poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1500 os6b
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie- naklad prasy to
ok. 5000 egzemplarzy zaktada sig, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z informacja)

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
72 0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 46 0sob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura

LGD i organéw LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych ulotek:
1600 ulotek (min. 2
rodzaje ulotek *800 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
plakatow: min.200
plakatéw ((5 rodzajow
plakatow* 5 sztuk
*8gmin) (weryfikacja:
protokoét pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
promocyjnych *160 0sob tacznie 1600 0sob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

polowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Publikacja LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- biuletyn LGD

- szkolenia dla
beneficjentow

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD-

1 rodzaj biuletynu *1
wydarzenie promocyjne
*200 o0s6b tacznie 200
biuletynéw

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- min.2 szt.

- liczba
przeprowadzonych
spotkan: min

8 spotkan

- liczba 0sOb poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -1 wydarzenie *200
0s0b tgcznie 200 osob (weryfiakcja na
podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s0b przybytych na szkolenia — min.

40 osob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b przybyltych na spotkania- min.
88 0s0b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin-
3 informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki* 500
sztuk facznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatéw *5
sztuk * 8gmin lacznie
120 plakatow
(weryfikacja :protokot
pracownika)

- liczba o0sob, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzedow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *50 os6b acznie 5000s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -4434 0s6b (
weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88681

0s0b z czego 5% odwiedza urzedy, MOPS-y,
GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

polowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 22 szt.

- liczba spotkan:
min. 8 spotkan

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 3200
ulotek (4 rodzaje ulotek
*800 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
200plakatow ((5
rodzajow plakatow *5
sztuk *8 gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
mediéw np. prasa: min. 1
informacja

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
88 0s0b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 0s6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)

- liczba 0s6b uczestniczacych w
wydarzeniach promocyjnych — 10 wydarzen
promocyjnych *3200s6b tacznie 3200 osob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0s6b poinformowanych o postgpach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 osdb
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie — naktad prasy to
ok. 5000 egzemplarzy zaktada si¢, ze 30%
czytelnikdw zapozna si¢ z inforamcja )
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Plan komunikacji

LSR i transfer dobrych
praktyk

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

Spotkania inforamcyjno-
konsultacyjne

| Rozpowszechnianie Publikacja LGD - beneficjenci i Biuletyn LGD - liczba - liczba 0sob poinformowanych podczas
potowa informacji o projektach potencjalni rozprowadzonych wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
2019 zrealizowanych ze $rodkéw beneficjenci biuletynéw LGD- 1 promocyjnych * min. 200 0sob tgcznie min.

rodzaj biuletynu * 10
wydarzen promocyjnych
*200 osob

facznie 2000 biuletynow

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong internetowa i
fanpage: min. 1
informacja.

- liczba spotkan:
min. 8 spotkanie

2000 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba 0sob, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
88 0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

II potowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura

LGD i organéw LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: min.
3200 ulotek ( 4 rodzaje
ulotek*800 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
200 plakatow ((5
rodzajow plakatow
*5sztuk*8gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *3200sb tacznie 3200s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Publikacja LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- biuletyn LGD

- szkolenia dla
beneficjentow

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD-

1 rodzaj biuletynu *10
wydarzen promocyjnych
*200 osob tacznie 2000
biuletynéw

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- min.2 szt.

- liczba
przeprowadzonych
spotkan: min

8 spotkan

- liczba 0sOb poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 10 wydarzen * 200
0s0b tacznie 2000 osob (weryfikacja na
podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s0b przybytych na szkolenia — min.
40 osob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
90 os6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 osob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

II potowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
— 3 informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*500 szt.
tacznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow * 5
sztuk * 8 gmin tacznie
120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzedow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *50 osob tacznie 500 0sob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 22 szt.

- liczba spotkan:
min. 8 spotkan

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*500 szt.
facznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow * 5
sztuk * 8 gmin tacznie
120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji w lokalnych
mediach np. prasa : min.
1 informacja

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
90 0s6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *50 0sob tacznie 500 oso6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0s6b poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 os6b
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie — naktady prasy
to ok. 5000 egzemplarzy zaklada sig, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z informacja )
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Plan komunikacji

II potowa
2019

Rozpowszechnianie
informacji o projektach
zrealizowanych ze $rodkow
LSR i transfer dobrych
praktyk

Publikacja LGD

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Biuletyn LGD

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

Spotkania inforamcyjno-
konsultacyjne

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD- 1
rodzaj biuletynu * 10
wydarzen promocyjnych
* 200 osob

facznie 2000

- liczba informacji
zamieszczonych na
stron¢ internetowq i
fanpage: min. 1
informacja.

- liczba spotkan:
min. § spotkan

- liczba 0sdb poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
2000 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba o0séb, ktdre zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 o0s6b.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
90 osob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba oséb oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

I potowa
2020

0 przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Rozpowszechnianie informacji

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy, kryteriach
oceny i zasadach
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

(osoby mtode, starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
ILGD i organéw LGD

- strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

- kampania informacyjna:
plakaty i ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowg 1 fanpage: min
20 szt.

- liczba rozprowadzonych
ulotek: 1600 ulotek (min. 2
rodzaje *800 szt.)

- liczba rozprowadzonych
plakatéw: min.200
plakatow ((5 rodzajow
plakatow* 5 sztuk *8gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0so6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osdb.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
promocyjnych *160 0s6b tacznie 1600 0s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 2660 osob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0sob z czego ok 3% odwiedza urzgdy, MOPS-
ly, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

I potowa
2020

0 przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Rozpowszechnianie informacji

Publikacja LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

(osoby mtode, starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
zagrozone
wykluczeniem
spolecznym)

- biuletyn LGD

- szkolenia dla
beneficjentow

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba rozprowadzonych
biuletynéw LGD-

1 rodzaj biuletynu *10
wydarzen promocyjnych
200 0s6b tacznie 2000
biuletynow

- liczba przeprowadzonych
szkolen- min.2 szt.

- liczba spotkan: min

9 spotkan

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen *200
0s0b tacznie 2000 osob (weryfiakcja na
[podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min. 40
0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min. 90
0sOb (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 osob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

I potowa
2020

Rozpowszechnianie informacji
o funkcjonowaniu
i dziatalnosci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
lurzedow

- kampania informacyjna:
plakaty i ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa 1 fanpage: 25
szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin-
3 informacje

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki* 500 sztuk
tacznie 500 ulotek

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow *5 sztuk
* 8gmin tacznie 120
plakatow (weryfikacja
:protokdt pracownika)

- liczba 0so6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
[promocyjnych *50 0sob tacznie 5000s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych -4434 0s6b (
weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88681
0sob z czego 5% odwiedza urzedy, MOPS-y,
GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

I potowa
2020

Rozpowszechnianie informacji

o postepach we wdrazaniu
LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznosé

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa LGD
oraz fanpage na facebooku

- spotkania informacyjno —
konsultacyjne

- kampania informacyjna:
plakaty i ulotki lokalne
media

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa i fanpage:
min. 22 szt.

- liczba spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 3200
ulotek (4 rodzaje ulotek
*800 szt.)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
200plakatow ((5 rodzajow
plakatow *5 sztuk *8
gmin) (weryfikacja:
protokot pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
mediéw np. prasa: min. 1
informacja

- liczba 0so6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min. 90
0sOb (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 10 wydarzen
promocyjnych *3200s6b tacznie 3200 oséb
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0sob z czego ok 3% odwiedza urzgdy, MOPS-
v, GOK-i itp.)

- liczba 0sob poinformowanych o postepach we
wdrazaniu LSR- min. 1 500 osob (weryfikacja
na podstawie naktadu w lokalnych mediach np.
prasie — naktad prasy to ok. 5000 egzemplarzy
zaktada sig, ze 30% czytelnikow zapozna si¢ z
informacja )
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Plan komunikacji

I potowa
2020

Rozpowszechnianie informacji

0 projektach zrealizowanych
ze $srodkow LSR i transfer
dobrych praktyk

Publikacja LGD

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Biuletyn LGD

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba rozprowadzonych
biuletynéw LGD- 1 rodzaj
biuletynu * 10 wydarzen
promocyjnych * 200 os6b
tacznie 2000 biuletynow

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa i fanpage:
min. 1 informacja.

- liczba spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
lpromocyjnych * min. 200 oséb facznie min.
2000 osob (weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0so6b, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 os6b.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min. 90
0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba o0s6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 oséb (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

II potowa
2020

0 przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Rozpowszechnianie informacji

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy, kryteriach
oceny i zasadach
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

(osoby mtode, starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura
ILGD i organéw LGD

- strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

- kampania informacyjna:
plakaty i ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa i fanpage: min
20 szt.

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek: min.
3200 ulotek ( 4 rodzaje
ulotek*800 szt.)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 200
plakatow ((5 rodzajow
plakatow *5sztuk*8gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0so6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0sob poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
lpromocyjnych *3200sb tacznie 3200s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0sob z czego ok 3% odwiedza urzedy, MOPS-
v, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2020

0 przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Rozpowszechnianie informacji

Publikacja LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

(osoby mtode, starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- biuletyn LGD

- szkolenia dla
beneficjentow

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba rozprowadzonych
biuletynéw LGD-

1 rodzaj biuletynu *10
wydarzen promocyjnych
200 0s6b tacznie 2000
biuletynow

- liczba przeprowadzonych
szkolen- min.2 szt.

- liczba przeprowadzonych
spotkan: min 9 spotkan

- liczba 0so6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 10 wydarzen * 200
0sob lacznie 2000 osob (weryfikacja na
[podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min. 40
0sOb (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min. 90
0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

II potowa
2020

Rozpowszechnianie informacji
o funkcjonowaniu
i dziatalnosci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
lurzedow

- kampania informacyjna:
plakaty i ulotki

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa 1 fanpage: 25
szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkurséw
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin —
3 informacje

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*500 szt.
tacznie 500 ulotek

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow * 5 sztuk
* 8 gmin tacznie 120
plakatow (weryfikacja:
protokot pracownika)

- liczba 0so6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0sOb z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzedow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
[promocyjnych *50 oséb tacznie 500 osob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych - 2660 0sdb
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0sob z czego ok 3% odwiedza urzgdy, MOPS-
ly, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2020

o postepach we wdrazaniu
LSR

Rozpowszechnianie informacji

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznosé

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa LGD
oraz fanpage na facebooku

- spotkania informacyjno —
konsultacyjne

- kampania informacyjna:
plakaty i ulotki, lokalne
media

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa i fanpage:
min. 22 szt.

- liczba spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*500 szt.
tacznie 500 ulotek

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow * S sztuk
* 8 gmin tacznie 120
plakatow (weryfikacja:
protokot pracownika)

- liczba przekazanych
informacji w lokalnych
mediach np. prasa : min. 1
informacja

- liczba 0so6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min. 90
0sOb (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
lpromocyjnych *50 osob Iacznie 500 osob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0sob z czego ok 3% odwiedza urzgdy, MOPS-
v, GOK-i itp.)

- liczba 0sob poinformowanych o postepach we
wdrazaniu LSR- min. 1 500 os6b (weryfikacja
na podstawie naktadu w lokalnych mediach np.
prasie — naktady prasy to ok. 5000 egzemplarzy
zaktada sig, ze 30% czytelnikow zapozna si¢ z
informacja )
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Plan komunikacji

II potowa
2020

Rozpowszechnianie informacji
0 projektach zrealizowanych
ze srodkow LSR i transfer
dobrych praktyk

Publikacja LGD

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
projektach
zrealizowanych ze
srodkéw LSR i
transfer dobrych
praktyk

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznos¢

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Biuletyn LGD

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba rozprowadzonych
biuletynéw LGD- 1 rodzaj
biuletynu * 10 wydarzen
promocyjnych* 200 osob
tacznie 2000

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowa i fanpage:
min. 1 informacja.

- liczba spotkan:

min. 9 spotkan

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
lpromocyjnych * min. 200 oséb facznie min.
2000 osob (weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0so6b, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osdb.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min. 90
0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 osob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura

LGD i organéw LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych ulotek:
1600 ulotek (min. 2
rodzaje *800 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
plakatow: min.200
plakatéw ((5 rodzajow
plakatow* 5 sztuk
*8gmin) (weryfikacja:
protokoét pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
promocyjnych *160 osob tgcznie 1600 0sob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

szkolen- min.2 szt.

- liczba spotkan: min

8 spotkan

| Rozpowszechnianie Publikacja LGD - beneficjenci i - biuletyn LGD - liczba - liczba 0s6b poinformowanych podczas
potowa informacji o potencjalni rozprowadzonych wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
2021 przeprowadzanych beneficjenci biuletynéw LGD- promocyjnych *200 osob tacznie 2000 0s6b
konkursach, zasadach 1 rodzaj biuletynu *10 (weryfiakcja na podstawie protokotu
przyznawania pomocy, wydarzen promocyjnych | pracownika)
kryteriach oceny i zasadach - lokalna L *200 os6b tacznie 2000
wyboru operacji przez LGD spolecznosé biuletynow
- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
Szkolenia z zasad spolecznym) - szkolenia dla 'rlz'cz:)aw dzonvech - liczba 0s6b przybytych na szkolenia — min.
przyznawania beneficjentow przeprowaczonye 40 os6b (weryfikacja na podstawie listy

obecnosci),

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
89 0s6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin-
3 informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki* 500
sztuk facznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatéw *5
sztuk * 8gmin lacznie
120 plakatow
(weryfikacja :protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *50 os6b acznie 5000s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -4434 0s6b (
weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88681

0s0b z czego 5% odwiedza urzedy, MOPS-y,
GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

polowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 22 szt.

- liczba spotkan:
min. 8 spotkan

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 3200
ulotek (4 rodzaje ulotek
*800 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
200plakatow ((5
rodzajow plakatow *5
sztuk *8 gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji do lokalnych
mediéw np. prasa: min. 1
informacja

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
89 0s0b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 oséb (weryfikacja na podstawie
ankiety)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 10 wydarzen
promocyjnych *3200s6b tacznie 3200 osob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0s6b poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 oséb
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie — naktad prasy to|
ok. 5000 egzemplarzy zaktada si¢, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z inforamcja )
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Plan komunikacji

LSR i transfer dobrych
praktyk

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

Spotkania inforamcyjno-
konsultacyjne

rodzaj biuletynu * 1
wydarzenie promocyjne
*200 osob

Tacznie 200 biuletynow

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong internetowa i
fanpage: min. 1
informacja.

- liczba spotkan:
min. § spotkan

| Rozpowszechnianie Publikacja LGD - beneficjenci i Biuletyn LGD - liczba - liczba 0sob poinformowanych podczas
potowa informacji o projektach potencjalni rozprowadzonych wydarzen promocyjnych — min. 1 wydarzenie
2021 zrealizowanych ze $rodkéw beneficjenci biuletynéw LGD- 1 promocyjne * min. 200 0s6b tgcznie min. 200

0soOb (weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0sob, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
89 0s6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

II potowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura

LGD i organéw LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: min.
3200 ulotek ( 4 rodzaje
ulotek*800 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow:
200 plakatow ((5
rodzajow plakatow
*5sztuk*8gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *320 o0s6b Iacznie 3200 osob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Publikacja LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne z
zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- biuletyn LGD

- szkolenia dla
beneficjentow

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD-

1 rodzaj biuletynu *1
wydarzenie promocyjne
*200 o0s6b tacznie 200
biuletynéw

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- min.2 szt.

- liczba
przeprowadzonych
spotkan: min

8 spotkan

- liczba 0sOb poinformowanych podczas

wydarzen promocyjnych — 1 wydarzenie * 200

0s0b tacznie 200 osob (weryfikacja na
podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s0b przybytych na szkolenia — min.

40 osob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
88 0s0b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 osob (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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II potowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
— 3 informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*500 szt.
tacznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow * 5
sztuk * 8 gmin tacznie
120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 osob. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzedow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *50 0s6b tacznie 500 oso6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- spotkania informacyjno
— konsultacyjne

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 22 szt.

- liczba spotkan:
min. 8 spotkan

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*500 szt.
facznie 500 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 3
rodzaje plakatow * 5
sztuk * 8 gmin tacznie
120 plakatow
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba przekazanych
informacji w lokalnych

mediach np. prasa : min.

1 informacja

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s0b przybytych na spotkania- min.
88 0s0b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 oséb (weryfikacja na podstawie
ankiety)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -10 wydarzen
promocyjnych *50 0sob tacznie 500 oso6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0s6b poinformowanych o postgpach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 osdb
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie — naktady prasy
to ok. 5000 egzemplarzy zaklada sig, ze 30%
czytelnikoéw zapozna si¢ z informacja )
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Plan komunikacji

II potowa
2021

Rozpowszechnianie
informacji o projektach
zrealizowanych ze $rodkow
LSR i transfer dobrych
praktyk

Publikacja LGD

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

Spotkania
informacyjno-
konsultacyjne o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Biuletyn LGD

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

Spotkania inforamcyjno-
konsultacyjne

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD- 1
rodzaj biuletynu * 10
wydarzen promocyjnych
*200 osob

facznie 2000 biuletynow

- liczba informacji
zamieszczonych na
stron¢ internetowq i
fanpage: min. 1
informacja.

- liczba spotkan:
min. § spotkan

- liczba 0sdb poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 10 wydarzen
promocyjnych * min. 200 os6b tacznie min.
2000 oso6b (weryfikacja na podstawie
protokotu pracownika)

- liczba o0séb, ktdre zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 o0s6b.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b przybytych na spotkania- min.
88 0sob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),

- liczba os6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno — konsultacyjne -
min. 70 os6b (weryfikacja na podstawie
ankiety)
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Plan komunikacji

polowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura

LGD i organéw LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych ulotek:
800 ulotek (min. 2
rodzaje *400 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
plakatow: min.80
plakatéw ((2 rodzaje
plakatow* 5 sztuk
*8gmin) (weryfikacja:
protokoét pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — min. 5 wydarzen
promocyjnych *160 0sob tacznie 800 0séb
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych o
przeprowadzanych konkursach, zasadach
przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
zasadach wyboru operacji- 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

polowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Publikacja LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteriow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- biuletyn LGD

- szkolenia dla
beneficjentow

- liczba
rozprowadzonych
biuletynow LGD-

1 rodzaj biuletynu *5
wydarzen promocyjnych
*200 osob tacznie 1000
biuletynéw

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- min.2 szt.

- liczba 0sOb poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -5 wydarzen*200
0s0b tacznie 1000 osob (weryfiakcja na
podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s0b przybytych na szkolenia — min.
40 osob (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),
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Plan komunikacji

polowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin-
3 informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki* 250
sztuk acznie 250 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 2
rodzaje plakatéw *5
sztuk * 8gmin tacznie 80
plakatéw (weryfikacja
:protokoét pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych o
funkcjonowaniu i dziatalno$ci LGD- min 30
0sOb (weryfikacja na podstawie rejestru
udzielonego doradztwa, ulotke otrzymata
kazda osoba korzystajaca z doradztwa w
biurze LGD),

- liczba 0s6b uczestniczacych w
wydarzeniach promocyjnych -5 wydarzeh
promocyjnych *50 0sob tacznie 2500s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -4434 0s6b (
weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88681

0s0b z czego 5% odwiedza urzedy, MOPS-y,
GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

- liczba informacji

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z

polowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 22 szt.

- liczba

rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 1000
ulotek (2 rodzaje ulotek

*500 szt.)

- liczba
rozprowadzonych

plakatéw ((2 rodzajow
plakatow *5 sztuk *8
gmin) (weryfikacja:
protokot pracownika)

- liczba przekazanych

tematycznie plakatow: 80

informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych — 5 wydarzen
promocyjnych *2000s6b tacznie 1000 osob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzgdy,

MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0s6b poinformowanych o postepach

informacji do lokalnych
medidéw np. prasa: min. 1
informacja

we wdrazaniu LSR- min. 1 500 os6b
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie — naktad prasy to|
ok. 5000 egzemplarzy zaktada sig, ze 30%
czytelnikdw zapozna si¢ z inforamcja )
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Plan komunikacji

polowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o projektach
zrealizowanych ze $rodkow
LSR i transfer dobrych
praktyk

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkéw LSR i
transfer dobrych
praktyk

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong internetowa i
fanpage: min. 1
informacja.

- liczba o0sob, ktdre zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)
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II potowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Kampania
informacyjna o
przeprowadzanych
konkursach,
zasadach
przyznawania
pomocy,
kryteriach oceny i
zasadach wyboru
operacji przez
LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- pracownicy biura

LGD i organéw LGD

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min 20 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek: min.
1000 ulotek (2 rodzaje
ulotek*500 szt.)

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 80
plakatéw ((2 rodzaje
plakatow
*5sztuk*8gmin)
(weryfikacja: protokot
pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -5 wydarzen
promocyjnych *2000sb tacznie 10000s6b
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzgdy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o
przeprowadzanych
konkursach, zasadach
przyznawania pomocy,
kryteriach oceny i zasadach
wyboru operacji przez LGD

Szkolenia z zasad
przyznawania
pomocy, kryteridow
oceny i zasad
wyboru operacji
przez LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane
(osoby mtode,
starsze,
niepetnosprawne,
kobiety, osoby
wykluczone lub
Zagrozone
wykluczeniem
spotecznym)

- szkolenia dla
beneficjentow

- liczba
przeprowadzonych
szkolen- min.1 szt.

- liczba 0s0b przybytych na szkolenia — min.
40 os6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci),
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II potowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji

o funkcjonowaniu

i dziatalno$ci LGD

Kampania
informacyjnao o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
Faceboooku

- strony internetowe
urzedow

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

- liczba informacji

zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: 25 szt.

- liczba informacji
dotyczacych konkursow
promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych
elektronicznie do 8 gmin
— 3 informacje

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*1000 szt.
facznie 1000 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 2
rodzaje plakatow * 5
sztuk * 8 gmin tacznie 80
plakatéw (weryfikacja:
protokét pracownika)

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej — min.
1000 os6b. (weryfikacja na podstawie licznika
odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzedow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -5 wydarzen
promocyjnych *200 oséb tacznie 1000 osdb
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)
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Plan komunikacji

II potowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

Kampania
informacyjna o
postepach we
wdrazaniu LSR

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosc

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki lokalne media

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 22 szt.

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie ulotek:

1 rodzaj ulotki*1000 szt.
facznie 1000 ulotek

- liczba
rozprowadzonych
tematycznie plakatow 2
rodzaje plakatow * 5
sztuk * 8 gmin tacznie 80
plakatéw (weryfikacja:
protokoét pracownika)

- liczba przekazanych
informacji w lokalnych
mediach np. prasa : min.
1 informacja

- liczba 0sdb, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -8 wydarzen
promocyjnych *200 oséb tacznie 1000 osdb
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy,
MOPS-y, GOK-i itp.)

- liczba 0s6b poinformowanych o postepach
we wdrazaniu LSR- min. 1 500 oséb
(weryfikacja na podstawie naktadu w
lokalnych mediach np. prasie — naktady prasy
to ok. 5000 egzemplarzy zaklada sig, ze 30%
czytelnikow zapozna si¢ z informacja )
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Plan komunikacji

II potowa
2022

Rozpowszechnianie
informacji o projektach
zrealizowanych ze $rodkow
LSR i transfer dobrych
praktyk

Kampania
informacyjna o
projektach
zrealizowanych ze
srodkow LSR i
transfer dobrych
praktyk

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna
spotecznosé

- wszystkie grupy
defaworyzowane

Strona internetowa LGD
oraz fanpage na
Facebooku

- liczba informacji
zamieszczonych na
strong¢ internetowg i
fanpage: min. 1
informacja.

- liczba 0s6b, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min 1000 osob.
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

Wskazniki zwiazane z realizacjg w Planie Dzialania:

Szczegolowe wskazniki produktu:
- liczba spotkan informacyjno-konsultacyjnych LGD z mieszkaficami: min. 100 spotkan. Spotkania beda dotyczy¢ jednocze$nie rozpowszechniania informacji o przeprowadzanych konkursach,

zasadach przyznawania pomocy, kryteriach oceny i zasadach wyboru operacji przez LGD, rozpowszechniania informacji o postepach we wdrazaniu LSR, rozpowszechniania informacji o projektach
zrealizowanych ze Srodkéw LSR i transfer dobrych praktyk.

Szczegolowe wskazniki rezultatu:
- liczba oséb przybylych na spotkania informacyjno-konsultacyjne- min. 1000 oséb

- liczba 0sé6b oceniajgcych pozytywnie spotkania informacyjno-konsultacyjne: min. 700 oséb
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