HARMONOGRAM PLANU KOMUNIKACJI STOWARZYSZENIE LOKALNA GRUPA DZIAtANIA CZARNOZIEM NA SOLI NA ROK 2023

Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie
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* ’ * Program
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* Wiejskich
il

na lata 2014-2020

N dziatani Adresaci dziatania Planowany/
Termin Cel komunikacji azwa cziaania komunikacyjnego Srodki przekazu Wskazniki wraz z warto$ciami rognozowan Planowane efekty dziatan komunikacyjnych
! komunikacyjnego p Rkt y Y iy
(grupy docelowe) budzet
1 potowa Rozpowszechnianie Kampania informacyjna o - beneficjenci i - strona internetowa - liczba informacji 100,00 zt - liczba 0s0b, ktore zapoznaly si¢ z
2023 informacji o przeprowadzanych potencjalni LGD oraz fanpage na zamieszczonych na strong informacjami na stronie internetowej oraz
przeprowadzanych konkursach, zasadach beneficjenci facebooku internetows i fanpage: fanpage na facebooku - min. 500 os6b
0] ! Lo ; .
konkursach_, zasadach przyznawania pomocy, - lokalna spofecznosé (1.1.1) min 10 szt. (weryfikacja na podstawie o_dW|_edZ|n fanpage
przyznawania pomocy, | kryteriach oceny i zasadach wszvstkie aru (11.1) na facebooku oraz odwiedzin strony)
kryteriach oceny i B wyboru operacji przez LGD de fav)\jor zo?/var?g ) o - liczba 0s6b poinformowanych podczas
zasadach wyboru operacji (11 Yy - liczba rozprowadzonych ulotek: 1.000.00 2t wydarze promocyjnych — min. 5 wydarzen
. . : 000,00 7 .
przez LGD (osoby mtode, - kampania 800 ulotek (min. 2 rodzaje *400 promocyjnych *160 0sob tacznie 800 osob
1) _ starsze, informacyjna: plakaty i szt.) (weryfikacja na podstawie protokotu
niepetnosprawne, ulotki (1.1.2.1) pracownika)
kobiety, osoby . . .
wykluczone Iub (1.1.2) - liczba rozprowadzonych - liczba 0s6b poinformowanych o
Zzagrozone plaka(tlé\y: min].(StQ pl*al;atérv (2 250,00 zt przeprowad_zanych konI;uriac'h, ﬁasadach_
Kkluczeniem . rodzaje plakatow* 5 szt. przyznawania pomocy, kryteriach oceny i
o W f - biuletyn LGD *8 gmin) zasadach wyboru operacji- 2660 0séb
Publikacja LGD spofecznym) (1.2) (1.12.2) (weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
1.2) B PfaPOW“'C)/ biura liczb T d h 0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy, MOPS-
LGD i organow LGD -licz : a rozpl:owa zonyc y, GOK-i itp.) - weryfikacja: protokot
biuletynow LGD- 3.500,00 zt pracownika
Szkolenia z zasad - szkolenia dla 1 rodzaj biuletynu *5 wydarzen . ) .
przyznawania pomocy, beneficientow promocyjnych *160 0s6b facznie - liczba 0s6b poinformowanych POQC?S
kryteriéw oceny i zasad 800 biuletynow wydarzen promocyjnych -5 wydarzen *160
wyboru operacji przez LGD (1.3) 1.2) 0s6b = facznie 800 osob (weryfikacja na
13) : podstawie protokotu pracownika)
. - liczba pr;eprqwadzonych - liczba 0s6b przybylych na szkolenia — min.
szkolefi- min.2 szt. 4.000,00 zt 30 osob (weryfikacja na podstawie listy
Spotkania informacyjno- 1.3) obecnosci)
konsu Itacyjr?e z zasad . 'fSpOtkan_'a - liczba przeprowadzonych - liczba 0s0b przybylych na spotkania — min.
przyznawania pomocy, informacyjno- spotkan- min.2 szt. 1.500.00 30 oséb (weryfikacja na podstawie listy
kryteriow oceny i zasad konsultacyjne R obecnodci)
wyboru operacji przez LGD (1.4) 14 ) o )
14 : -liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
14) spotkania informacyjno-konsultacyjne min.25

0s60b ( weryfikacja na podstawie ankiety)
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na lata 2014-2020

I potowa
2023

Rozpowszechnianie
informacji
o funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

@

Kampania informacyjna o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

@y

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznosé

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

(.1.1)

- strony internetowe
urzgdow

(2.1.2)

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

(2.1.3)

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetowg i fanpage: 15 szt.

(.1.1)

- liczba informacji dotyczacych
konkurséw promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych elektronicznie
do 8 gmin- 1 informacja

(2.1.2)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek:
1 rodzaj ulotki* 160 szt. * 5
wydarzen; tacznie 800 ulotek

(2.13.1)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 1 rodzaj
plakatu *5 sztuk * 8 gmin tacznie
40 plakatow

(2.1.3.2)

100,00 zt

1.800,00 zt

1.000,00 zt

125,00 zt

- liczba 0sob, ktore zapoznaly si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebooku - min. 1000 oséb
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzen promocyjnych -5 wydarzen *160
0s0b Iacznie 800 oséb (weryfikacja na
podstawie protokotu pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych -4434 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego 5% odwiedza urzgdy, MOPS-y,

GOK-i itp.) - weryfikacja: protokot pracownika
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Program
Rozwaju
Obszarow
Wiejskich
na lata 2014-2020

I potowa
2023

Rozpowszechnianie
informacji o postgpach we
wdrazaniu LSR

®

Kampania informacyjna o
postepach we wdrazaniu
LSR

(CRY)

Spotkania informacyjno-

konsultacyjne o postepach

we wdrazaniu LSR
(3.2)

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spotecznosé

- wszystkie grupy
defaworyzowane

-strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

(3.1.1)

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki, lokalne media

(3.1.2)

- spotkania
informacyjno-
konsultacyjne

(3.2)

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetows i fanpage: min. 15 szt.

(3.1.1)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek: 800 ulotek (1
rodzaj ulotek *800 szt.)

(3.1.2.1)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 40
plakatéw (1 rodzaj plakatu *5
sztuk *8 gmin)

(3.1.2.2)

- liczba przekazanych informacji
do lokalnych mediéw np. prasa:
min. 1 informacja

(3.1.2.3)

- liczba spotkan informacyjno-
konsultacyjnych o postepach we
wdrazaniu - min.1 szt.

32

100,00 zt

1.000,00 zt

125,00 zt

600,00 zt

750,00 zt

- liczba 0sob, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebooku - min. 1000 os6b
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzeniach promocyjnych — 5 wydarzen
promocyjnych *160 osob tacznie 800 osdb

(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza urzedy, MOPS-

y, GOK-i itp.) - weryfikacja: protokot
pracownika.

- liczba 0s6b poinformowanych o postgpach we

wdrazaniu LSR- min. 1 500 os6b (weryfikacja

na podstawie naktadu w lokalnych mediach np.

prasie — nakfad prasy to ok. 5000 egzemplarzy

zaktada sig, ze 30% czytelnikow zapozna si¢ z
informacja )

- liczba 0s6b przybytych na spotkania — min.
15 o0s6b (weryfikacja na podstawie listy
obecnosci)

-liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
spotkania informacyjno-konsultacyjne min.12
0sob ( weryfikacja na podstawie ankiety)
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Rozwaju
Obszarow
Wiejskich
na lata 2014-2020

Kampania informacyjna o

- beneficjenci i

-strona internetowa

- liczba informacji

- liczba 0sob, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz

I potowa Rozpowszechnianie
2023 informacji o projektach | projektach zrealizowanych potencjalni LGD oraz fanpage na zamieszczonych na strong 100,00 zt
zrealizowanych ze ze $rodkoéw LSR i transfer beneficjenci facebooku internetowa i fanpage: min. 2 fanpage na facebooku - min. 1000 0s6b
$rodkéw LSR i transfer dobrych praktyk - lokalna spotecznogé 4.1) informacje. (weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
dobrych praktyk (4.1) wszystkie grupy (4.1) na facebooku oraz odwiedzin strony)
@ defaworyzowane
1I potowa Rozpowszechnianie Kampania informacyjna o - beneficjenci i - strona internetowa - liczba informacji - liczba 0s0b, ktore zapoznaly si¢ z
2023 informacji o przeprowadzanych potencjalni LGD oraz fanpage na zamieszczonych na strong 100,00 zt informacjami na stronie internetowej oraz
(I przeprowadzanych konkursach, zasadach beneficjenci facebooku internetowa i fanpage: min 2 szt. fanpage na facebook - min. 500 os6b
konkursach, zasadach przyznawania pomocy, (1.1.1) (1.1.1) (weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
przyznawania pomocy, | kryteriach oceny i zasadach N na facebooku oraz odwiedzin strony)
kryteriach oceny i wyboru operacji przez LGD | lokalna spotecznosé
zasadach wyboru operacji - liczba rozprowadzonych . ) .
brzez LGD (11) - wszystkie grupy - kampania tematycznie ulotek: min, 800 1.000,00 z} - hczba 0sob pomfor.mo»\r/]anych podczas
defaworyzowane |informacyjna: plakaty i| Ulotek (1 rodzaj ulotek*160 szt.) wydarzeh promocyjnych -5 wydarzefl
@ e y yina: p ty promocyjnych *160 0sob tacznie 800 osdb
(osoby mtode, ulotki (t.121) (weryfikacja: na podstawie protokotu
starsze, (1.1.2) pracownika)
niepetnosprawne,

kobiety, osoby
wykluczone lub
7agrozone
wykluczeniem
spotecznym)
- pracownicy biura
LGD i organow LGD




HARMONOGRAM PLANU KOMUNIKACJI STOWARZYSZENIE LOKALNA GRUPA DZIAtANIA CZARNOZIEM NA SOLI NA ROK 2023

Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie

**;- <3
*( A,*
*

1

*

Program
Rozwaju
Obszarow
Wiejskich
na lata 2014-2020

II potowa
2023

Rozpowszechnianie
informacji
o funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

@

Kampania informacyjna o
funkcjonowaniu
i dziatalno$ci LGD

@y

- beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

- lokalna spoteczno$é

- wszystkie grupy
defaworyzowane

- strona internetowa
LGD oraz fanpage na
facebooku

(2.1.1)

- strony internetowe
urzgdow

(2.1.2)

- kampania
informacyjna: plakaty i
ulotki

(2.1.3)

- liczba informacji
zamieszczonych na strong
internetows i fanpage: 10 szt.

2.1.1)

- liczba informacji dotyczacych
konkurséw promocyjnych (np.
konkurs plastyczny)
rozprowadzonych elektronicznie
do 8 gmin — 1 informacja

(2.1.2)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie ulotek:
1 rodzaj ulotki*160
szt.*5wydarzen, tacznie 800 ulotek|

(2.13.1)

- liczba rozprowadzonych
tematycznie plakatow: 40
plakatow (1 rodzaj plakatu *5 szt.
*8 gmin)

(2.1.3.2)

100,00 zt

1.800,00 zt

1.000,00 zt

125,00 zt

- liczba 0sob, ktore zapoznaty si¢ z
informacjami na stronie internetowej oraz
fanpage na facebook - min. 1000 oséb
(weryfikacja na podstawie odwiedzin fanpage
na facebooku oraz odwiedzin strony)

- liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 3% odwiedza strony
internetowe urzgdow)

- liczba 0s6b poinformowanych podczas
wydarzeh promocyjnych -5 wydarzen
promocyjnych *160 0sob facznie 800 o0sob
(weryfikacja na podstawie protokotu
pracownika)

- liczba 0sob poinformowanych - 4435 0s6b
(weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
0s0b z czego ok 5% odwiedza urzedy, MOPS-

y, GOK-i itp.) - weryfikacja: protokot
pracownika
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Rozwaju
Obszarow
Wiejskich
na lata 2014-2020

II potowa Rozpowszechnianie Kampania informacyjna o - beneficjenci i - strona internetowa - liczba informacji - liczba 0sob, ktore zapoznaty si¢ z
2023 informacji o postgpach we|  postgpach we wdrazaniu potencjalni LGD oraz fanpage na zamieszczonych na strone 100.00 zt informacjami na stronie internetowej oraz
wdrazaniu LSR LSR beneficjenci facebooku internetowg i fanpage: min. 15 szt. ’ fanpage na facebook - min. 1000 oséb
3) (3.1) (3.1.1) (3.1.1) (weryfikacja na podstawie qdwi_edzin fanpage
L, na facebooku oraz odwiedzin strony)
- lokalna spotecznosé
- liczba rozprowadzonych liczba 0s6b poinf h podczas
. . tematycznie ulotek: - l1CZba 0SOD pointormowanychn p
- wszystkie grupy - kampania h : . darzer inveh -5 wydarzen
; ina: i| 1 rodzaj ulotki*800 szt. tacznie 1.000,00 zt Wydarzen promocyjnych -5 wydarzen
defaworyzowane |nform_acyjna. plakat_y ! ! 800 ulotek 4 promocyjnych *160 o0sob tacznie 800 0séb
ulotki, lokalne media leaci -
(weryfikacja na podstawie protokotu
(3.1.2) 3.12.1) pracownika)
- liczba ro;prowad%onych - liczba 0s6b poinformowanych - 2660 0sob
tematycznic plakatbw: 10 125.00 zt (weryfikacja: obszar LSR zamieszkuje 88 681
plakatow (1 rfdzaj plakatu *5 szt. ’ 0s6b z czego ok 3% odwiedza urzedy, MOPS-
8 gmin y, GOK-i itp.) (weryfikacja: protokot
(3.1.2.2) pracownika)
- liczba przekazanych informacji w| - liczba 0s6b poinformowanych o postepach we
lokalnych mediach np. prasa: min. 600,00 7t wdrazaniu LSR- min. 1 500 os6b (weryfikacja
1 informacja na podstawie naktadu w lokalnych mediach np.
(3.1.2.3) prasie — ngk’(ady prasy to ok: 5000 egzemple}rzy
zaktada sig, ze 30% czytelnikow zapozna si¢ z
informacja )
- liczba spo tkafi informacyjno- 750.00 zt - liczba 0s6b przybylych na spotkania — min.
Spotkania informacyjno- ) konsultacyjnych o postepach we ’ 15 0s6b (weryfikacja na podstawie listy
konsultacyjne o postepach 'n_fcs)l?r(r)1talkc;an'll1a0 wdrazaniu - min.1 szt. obecnosci)
sani [ yjno- . . .
we wdrazaniu LSR konsultacyjne 32 -liczba 0s6b oceniajacych pozytywnie
(3.2) 3.2 spotkania informacyjno-konsultacyjne min.12
@2 0sob ( weryfikacja na podstawie ankiety)
1I potowa Rozpowszechnianie Kampania informacyjna - beneficjenci i -strona internetowa - liczba informacji - liczba 0s0b, ktore zapoznaly sie z
2023 informacji o projektach o projektach potencjalni LGD oraz fanpage na zamieszczonych na strong 100.00 zt informacjami na stronie internetowej oraz
zrealizowanych ze zrealizowanych ze $rodkow beneficjenci facebooku internetowa i fanpage: min. 5 szt. ’ fanpage na facebooku - min. 1000 os6b
$rodkow LSR i transfer LSR i transfer dobrych - lokalna spofecznosé @.2) @.2) (weryfikacja na podstawie o_dwi_edzin fanpage
dobrych praktyk praktyk . na facebooku oraz odwiedzin strony)
- wszystkie grupy
& (4.1) defaworyzowane

RAZEM: 22.850,00 zt




